Pomorskie w centrum uwagi europejskich mediow — podsumowanie wizyt
studyjnych w 2021 roku

W 2021 roku Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna zrealizowata 20
wizyt studyjnych, w ktérych uczestniczyto 61 gosci z 10 europejskich krajow.
Dziennikarze, blogerzy i przedstawiciele biur podrézy poznawali Pomorskie
jako region r6znorodny, inspirujacy i peten wysokiej jakoSci oferty
turystyczne;.

Mimo trudnych warunkéw zwigzanych z pandemig, rok 2021 byt dla Pomorskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej (PROT) okresem aktywnej promocji regionu poprzez organizacje
podrézy studyjnych dla dziennikarzy, influenceréw oraz przedstawicieli branzy turystycznej z
kraju i zagranicy.

tacznie zrealizowano 20 wizyt studyjnych, w ktérych uczestniczyto 61 gosSci z 10
europejskich krajow — w tym 31 dziennikarzy, 8 blogeréw i 22 przedstawicieli biur podrézy.
WS$rdd odwiedzajgcych znaleZli sie reprezentanci medidw z Polski, Niemiec, Danii, Szwecji,
Wielkiej Brytanii, Holandii, Czech, Wegier, Hiszpanii i Wtoch. W kilku projektach uczestniczyty
takze ekipy radiowe i telewizyjne.

Réznorodnos$¢ tematow i szeroka wspoétpraca

Wizyty obejmowalty réZnorodne tematy i formy promociji: city break, turystyke aktywna,
caravaning, dziedzictwo kulturowe regionu, szlaki tematyczne oraz oferte dla branzy
turystycznej (FAM TRIPS).

Dziatania te realizowane byly we wspétpracy z Zagranicznymi OSrodkami Polskiej Organizacji
Turystycznej — m.in. w Pradze, Berlinie, Madrycie, Londynie, Amsterdamie, Sztokholmie i
Rzymie — oraz z partnerami lokalnymi: Gdanska, Sopocka i Zachodniopomorskg Organizacja
Turystyczng. Waznym elementem wspotpracy byli rdwniez Partnerzy projektu Pomorskie
Prestige, dzieki ktérym uczestnicy mieli okazje pozna¢ pomorskg goscinnosc, kuchnie i
oferte premium regionu.

Najwazniejsze wizyty i publikacje

Rok 2021 rozpoczat sie od wizyty cztonkdw Stowarzyszenia Dziennikarzy Podréznikéw
Globtroter, potgczonej z | Mistrzostwami Dziennikarzy w Morsowaniu w Gdansku. W
kolejnych miesigcach Pomorskie odwiedzili m.in. dziennikarze i influencerzy z Czech,
Niemiec, Wielkiej Brytanii i Wegier — wsrdd nich piosenkarka Ewa Farna, blogerka Anja
Beckmann (Travel on Toast) oraz Eva Kisgyorgy (Travellina.hu). Ich relacje w mediach
spotecznoSciowych i publikacje znaczgco zwigkszyly rozpoznawalnoS¢ Pomorskiego wsréd
zagranicznych odbiorcow.

W okresie letnim Pomorskie go$cito m.in. czeskg dziennikarke Judyte Matyasova, reportera
Deutschlandradio Kultur, a takze twdrcéw z branzy caravaningowej — Kaja Bockinga (Kabel
Eins) i hiszpanskich blogerow Pilar i José Avila (Kucavana.es), ktorzy zaprezentowali Pomorze
jako atrakcyjny kierunek dla turystéw podrézujgcych kamperami.

Nie zabrakfo tez dziennikarzy zajmujgcych sie turystykg aktywng. Kevin van Huét z



holenderskiego National Geographic Traveler oraz dunscy reporterzy Emil Foget i Simon
Leessge (Politiken), przygotowali obszerne publikacje o szlaku rowerowym EuroVelo 10.

Wioscy dziennikarze z magazynu Motociclismo odbyli natomiast motocyklowg wyprawe po
Pomorzu, tworzgc reportaz o walorach krajobrazowych i kulturowych regionu. Dla branzy
turystycznej zorganizowano takze wizyty typu FAM Trip dla agentéw biur podrézy z Polski i
Hiszpanii (m.in. Viajes El Corte Inglés, Halcon Viajes i B The Travel Brand), ktorych celem byta
promocja regionu w ofercie sprzedazowe;.

W ramach projektu ,,Szlakiem Zamkoéw Gotyckich” zrealizowano cztery wizyty studyjne po
stronie polskiej i niemieckiej, prezentujgce unikalne dziedzictwo architektoniczne Pomorza -
w tym zamki w Malborku, Gniewie, Kwidzynie i Sztumie.

Z kolei pod koniec roku zorganizowano wizyte dziennikarzy z Walencji, zwigzang z
uruchomieniem nowego pofgczenia lotniczego Gdansk—Walencja, promujgcg region w
hiszpanskich mediach.

Efekty i promocja regionu

Rezultatem dziatarh PROT byto kilkadziesigt publikacji w uznanych mediach europejskich,
m.in. National Geographic Traveler, Motociclismo, Megafonen, Deutschlandradio Kultur,
Vlasta, Glanc, Politiken, Lock in Suite, a takze na popularnych blogach i serwisach
podrdzniczych. Artykuty, relacje i audycje przyczynity sie do zwiekszenia rozpoznawalnoSci
Pomorskiego jako regionu otwartego, réznorodnego i atrakcyjnego turystycznie.

Pomorskie na mapie inspiracji

Rok 2021 potwierdzit, Ze wizyty studyjne to jedno z najskuteczniejszych narzedzi promocji
regionu — budujgce jego pozytywny wizerunek w mediach i wzmacniajgce relacje z
partnerami zagranicznymi.

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna planuje kontynuowac te dziatania w kolejnych
latach, prezentujgc Pomorskie jako destynacje petng energii, autentycznosci i pomorskiej
goscinnoSci.



