Pomorskie w centrum swiatowej uwagi — wizyty studyjne PROT w 2024 roku

Rok 2024 byt dla Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej kolejnym okresem
intensywnych dziatan promujacych region w kraju i za granica. Dzieki wspotpracy z Polska
Organizacja Turystyczng, jej zagranicznymi oSrodkami oraz partnerami lokalnymi,
Pomorskie odwiedzito az 130 przedstawicieli mediéw, blogeréw, influenceréw i
touroperatoréw z 20 krajéw. W ciggu roku zrealizowano 38 wizyt studyjnych, ktore
odbywaty sie od kwietnia do grudnia i obejmowaty zaréwno dziennikarzy prasowych i
radiowo-telewizyjnych, jak i liderow opinii z branzy podrézniczej, kulinarnej i lifestyle’owe;.

Promocja Pomorskiego na Swiecie

W 2024 roku region goscit przedstawicieli tak odlegtych rynkéw jak Japonia, Korea, Kuwejt,
Arabia Saudyjska czy USA, ale takze blizszych — Szwecji, Danii, Niemiec, Czech, Wegier,
Hiszpanii, Wtoch, Francji, Holandii i Wielkiej Brytanii. Zréznicowany program wizyt pozwalat
goséciom poznaé najciekawsze atrakcje turystyczne Tréjmiasta, Kaszub, Zutaw, Mierzei
Wislanej czy Borow Tucholskich, a takze skosztowaé lokalnej kuchni i spotkac sie z
przedstawicielami pomorskiej branzy turystycznej.

Szczegdlne zainteresowanie wsrdd zagranicznych redakcji budzity tematy kulinarne i
kulturalne. W maju do Pomorskiego przyjechata ekipa Great British Chefs z Wielkiej Brytanii,
by przygotowac materiat o gastronomicznym obliczu Gdanska i Sopotu, a w pazdzierniku
dziennikarka kulinarna Anne Mebelder z holenderskiego magazynu Foodies odkrywata smaki
Pomorskiego wraz z partnerami projektu Pomorskie Prestige. Wtoskie influencerki Isabel
Mule i Lucia Merenghi, uczestniczgce w ogdlnopolskiej kampanii ,,Polska wszystkimi
zmystami”, odkrywaty region poprzez zmyst zapachu — od bursztynowych warsztatéw po

lawendowe pola i le$ne zanurzenie.

Wizyta japonskich dziennikarek Maki Tsuga i Yayoi Kawaguchi-Arimoto zaowocowato
publikacjami w prestizowych tytutach TRANSIT i Madame Figaro Japon, prezentujgc Gdansk
jako miasto o niezwyktej historii i atmosferze. Z kolei szwedzcy dziennikarze przygotowujg
reportaze o regionie dla znanych tytutéw Vagabond, Dagens Nyheter i Icakuriren.

Telewizja i radio nad Battykiem

W 2024 roku Pomorskie goscito takze kilka ekip telewizyjnych. Najwieksza stowacka stacja TV
Markiza zrealizowata dwa reportaze o regionie, prezentujgce jego nadmorskie kurorty,
historie i kulinarne bogactwo. Ekipa amerykanskiego programu Curious Traveler nagrata w
Gdansku materiat o magii jarmarkéw bozonarodzeniowych, a popularna w Holandii telewizja
Rail Away filmowata trasy kolejowe Pomorza i Zutaw do specjalnego odcinka o Polsce.

Na rynku krajowym ogromny zasieg przyniost projekt Eska on the Beach, ktdrego piec
odcinkéw zrealizowano w réznych czesciach regionu — od Gdanska i Sopotu po Pétwysep
Helski. Program prezentowat mtodym widzom réznorodne formy wypoczynku nad Battykiem

i poza sezonem letnim.



Francuski dziennikarz radiowy Thierry Georges z RCF Radio poswiecit swoje audycje historii
Gdaniska, stoczni i Lecha Watesy, a takze lokalnym tradycjom rzemieslniczym i sztuce
Pomorza.

Influencerzy i blogerzy o Pomorskiem

Znaczacg czes¢ dziatan PROT stanowita wspoétpraca z influencerami z réznych krajéw.
Hiszpanka Kristina Escortell, prowadzgca popularny profil Buscando al Sol, odwiedzita caty
region — od Gdanska i Sopotu po Kaszuby i Bory Tucholskie — przygotowujgc tresci, ktore
dotarty do setek tysiecy odbiorcéw. Z kolei Veronika Jifickova z Czech oraz blogerzy z Wegier
i Kuwejtu promowali zimowg odstone Gdanska i Sopotu — z Jarmarkiem Bozonarodzeniowym
i nastrojowg atmosferg nadmorskich miast poza sezonem.

Wspotpraca z touroperatorami

Rownie istotnym elementem dziatan PROT byta wspétpraca z organizatorami podrdzy.
Region odwiedzili m.in. przedstawiciele Pleasant Holidays & Journese z USA — jednego z
najwiekszych amerykanskich touroperatordw, ktory wtgczyt Polske (w tym Gdansk) do swoje;j
oferty europejskiej — oraz biura Reseproducenten ze Szwecji i Jysk Rejsebureau z Danii.
Goscie poznali tréjmiejskie atrakcje, baze hotelowg i restauracyjng oraz potencjat organizacji
pobytow grupowych i biznesowych.

W maju Pomorskie odwiedzito tez 20 agentdéw biur wspotpracujgcych z polskim
touroperatorem Nekera, ktorzy odkrywali Gdansk, Sopot, Kaszuby i Mierzeje Wislang, by
wigczyc region do krajowych ofert turystycznych.

Pomorskie inspiruje kulturg i edukacja

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna wspierata rowniez inicjatywy o charakterze
kulturalnym i edukacyjnym. W 2024 roku do regionu przyjechato 19 belgijskich studentéw
szkoty ztotniczej, zainteresowanych tradycjg bursztynniczg, a takze przedstawiciele
prestizowych szwedzkich instytucji — Muzeum Vasa i Skansenu, ktérzy odwiedzili Gdansk i
Malbork w ramach wymiany doswiadczen muzealnych.

Wspdlnie z Gdariskim Teatrem Szekspirowskim i Miastem Sopot PROT wspotorganizowat
wizyte gosci z Nowego Jorku, reprezentujgcych amerykanskie instytucje kultury.

Podsumowanie roku
W ciggu 2024 roku Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna:
* zorganizowata i wspotorganizowata 38 wizyt studyjnych,
* goscita 130 oséb z 20 krajow,
* zrealizowata dziatania w mediach drukowanych, radiu, TV, online i social mediach,

* wspoipracowata z dziesigtkami partneréw lokalnych — muzeami, restauracjami,
hotelami, instytucjami kultury i samorzadami.



Efektem dziatan sg dziesiatki publikacji, reportazy, audycji i postow w mediach
spotecznosciowych, ktére budujg pozytywny wizerunek Pomorskiego jako regionu otwartego,
réznorodnego i atrakcyjnego przez caty rok.

Rok 2024 potwierdzit, ze Pomorskie to region, ktdry inspiruje i przycigga uwage swiata, a
Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna skutecznie wzmacnia jego pozycje na mapie
europejskich i Swiatowych destynacji turystycznych.



